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VIAGGIO INITALIA
di Aldo Bonomi

Lavia «alta»

alla sostenibilita

passa attraverso

il Gran Paradiso

e pratiche green, dice un rapporto
Unioncamere-Symbola,sono traimo-
AL.ftori della sotterranea metamorfosi
dei nostri territori produttivi, con 328mila
imprese che nella crisi hanno investito in
prodotti e tecnologie verdi. Quando sento
parlare di green economy, prima che alle
reti energetiche, penso a questo lavorio
che tiene insieme virtu civiche, sensibilita
sociale e voglia di futuro. E cherichiede pe-
ro istituzioni che le alimentino.

Si prenda la Valle d’Aosta, che osservo
daanninelsuofare désenclevement. Lare-
gione ha dasempre molti visitatori, mafino
aieri i turisti erano mobilitati dagli investi-
mentiimmobiliarie dall'industriadellosci;
grandi poli e troppe seconde case disegna-
vano un modello insostenibile. Oggi si ri-
pensa il prodotto e si guarda "sotto la ne-
ve", per attrarre il
nuovo turismo del-
le esperienze mobi-
li,1a voglia di auten-
ticitae natura.

Elaquota diterritorio II turismo natura
cheil parco ha inItalia vale 100 mi-

destinatoalle attivita  lionidipresenzean-
di wilderness nueneglieserciziri-
cettividei parchi ed
éincontinuacresci-
ta. Il Gran Paradiso, diviso tra Valle d’Ao-
stae Piemonte, & stato il primo Parco Nazio-
nale italiano (1922). Ex riserva reale, era
concepito come eccezione conservativa
imposta alle comunita locali, ma a partire
dagli anni 8o e 9o & stato "aperto"”.

L’economiamontanasostituival’agro-
silvicoltura comunitaria con le produ-
zioni di qualita e I’accoglienza turistica
dolce;lasocieta alpina, in cui € cresciuta
una generazione non piu disposta a sva-
lorizzare ambiente, suoli e cultura, si &
"ripresa” il Parco. Concertando con le
autoritala pianificazione del territorio e
dotandosi di una ISTEARTTI(ETENTIE-
xRy per valorizzarne le peculiarita na-
turalistiche e culturali.

Oggilasfidaé portareil Parco oltre isuoi
confini. Il Parco o & margine o motore di
nuove relazioni sociali e produttive. Nel
Gran Paradiso, che ha destinato il 50% dei
suoli alla wilderness, s’intrecciano ricerca
scientificasullabiodiversita, turismo natu-
ra, certificazione delle produzioni, tecnolo-
gie smart per la mobilita e la fruibilita del
territorio. Soluzioni che, senza fondamen-
talismi, sono "esportabili”, dando valore al

bene comune territorio e fornendo lo spun-
toper I'innovazione delle imprese.
bonomi@aaster.it
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